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MARKETING Y
GESTION COMERCIAL
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= Conecta emociones, Inspira decisiones ycrea soluciones -
que conquisten mercados.
¢QUE HACE UN PROFESIONAL DE CAMPO LABORAL
MARKETING Y GESTION COMERCIAL? ) Retalers 0 Moda
Transforma ideas en resultados. Analiza el mercado, estudia a la ~ :
competencia y entiende al consumidor para crear planes estratégicos o] | Centros comerciales Seguros
que logren ventas y posicionamiento. Ademas, lidera la comercializacién B8  Cons . -
de productos y servicios, disefia experiencias de compra —online cee Umo masivo SRES L
P y al exp _ pra — y

lc;le]rﬁ;eg/az.asegura gue cada inversion se convierta en rentabilidad para @ Salud égl Agropecuarias

@ Turismo fe> Centros

educativos

¢POR QUE ESTUDIAR ESTA CARRERA?

Te dara las herramientas para impulsar el crecimiento de cualquier empresa. Aprenderas a generar resultados en un mundo
cambiante, convirtiendo los retos en oportunidades. Todas las empresas necesitan vender, y el area comercial es la que genera los
ingresos. jTu rol sera clave para su éxito!
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Alta . - Educacion . Programa de
% especializacién Inglés Flexibilidad Personalizada Eg:ﬁta:::" Empleabilidad
= Malla curricular Incluido en la malla En tus horarios Acompanamiento de | |Clases 100% virtuales Convenios con +70
m especializada, con para potenciar tu académicos y tutores desde el inicio através de las empresas para que
(an) docentes con perfil internacional. laborales. de clases hasta la plataformas de aprendas en e
L experiegcia enel insercion laboral. Google for Education. campoy en el aula.
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TITULO A NOMBRE DE CERTIFICADO DE DURACION:
LA NACION COMO ESPECIALIZACION 3ANOS
PROFESIONAL TECNICO EN MARKETING

EN GESTION COMERCIAL. OTORGADO POR INLOG

GRADO: BACHILLER TECNICO

- Fundamentos de Marketing y Ventas. - Gestion de Precios y Rentabilidad. - Planificacion Comercial.
- Fundamentos Contables. - Marketing de Servicio y Servicio al - Gerencia de Proyectos.
- Fundamentos de Gestion. Cl|ent§. - - Branding y Gestion de Marcas.
. Productividad Digital. - Investigacion de Mercados.
------------------------- s _. o - Marketing Relacional y CRM.
- Matematica 1. + Gestion de Productos y Promociones - Organizacion y Constitucion de
) en Punto de Venta. Empresas
-+ Inglés1. ) - Marketing Digital. . Ingléss
- Pensamiento Critico, Eticay . Inelés 3 gles>.
Liderazgo. gles 3.
- Comunicacion, redaccién laboral y
presentaciones profesionales de alto
impacto.
- Comportamiento del Consumidor. - Gestion de Canales y Diseno de - Gestion por Categorias.

- Gestion de Canales. Negocios Digitales. - Negociacion y Juego de Negocios.

- Administracion de la Fuerza de

- Técnicas de Ventas y Entrenamiento Ventas. T mrmesmsesmessessaese
Comercial. : ) :
..................... - Marketing Intelligence.
- Estrategias de Fidelizaciony p del o,
Retencion de Cientes. - Marketing Estratégico. - Proyectos de Innovacion.
..................... . Estrateg]a de E-commerce y : lngles 6.
» Marketplace.
- Matematica 2. Inelés 4
- TIC en Gestion Comercial. ngles <
- Inglés 2.
CERTIFICACION 1: CERTIFICACION 2: CERTIFICACION 3:
@ Organizacion de Ventas Supervision de personal Gestion de Ventas
y Estrategias de y Gestion de Estrategias
Fidelizacion de Comercializacion
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